
Анализ мотивационный

АНАЛИЗ МОТИВАЦИОННЫЙ — направление маркетинговых исследований для
выявления причин и условий, определяющих поведение потребителя на рынке.
Позволяет установить, например, какую информацию использует потребитель при
поиске товара, какими соображениями он руководствуется при выборе товара.
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