
Фом и левада-центр - на вершине рейтинга

Индустрия социологических и маркетинговых исследований исследований в России
отличается от других видов бизнеса закрытостью и консервативностью структуры.
Несколько приоткрыть "завесу тайны" над ситуацией, сложившейся на рынке
прикладных исследований, позволяют результаты инициативного проекта "Рейтинг
исследовательских компаний", который проводится Ассоциацией региональных
социологических центров "Группа 7/89", начиная с 2004 года.

Данное исследование является профессиональным взглядом одной части индустрии
(региональной) на другую (федеральную). В его основе лежит оценка работы
национальных исследовательских компаний их региональными подрядчиками. Всего в
опросе приняли участие 119 региональных компаний, что составляет около половины
всех региональных подрядчиков - реальных и потенциальных.

Оценивались ресурсы, к которым получают доступ компании-подрядчики при
взаимодействии с компаниями-заказчиками (финансово-экономический, символический,
технологический, кадровый, организационный ресурсы). Рейтинг исследовательских
компаний вычислялся путем суммирования оценок этих ресурсов.

Первые две строки рейтинга заняли крупные социологические организации (Фонд
«Общественное мнение» и Левада-Центр). Компания КОМКОН заняла самую высокую
позицию среди компаний специализирующихся на маркетинговых исследованиях.

До 2006 года в исследовании оценивались только столичные (размещенные в Москве и
Санкт-Петербурге) исследовательские компании. Начиная с 2007 года в списки
объектов оценки включаются и крупнейшие региональные исследовательские компании.

Вы можете познакомиться с результатами исследования, обобщающего ситуацию на
рынке социологических и маркетинговых исследований России в 2008 году (проект
проведен в марте-мае 2009 года), скачав отчёт на сайте Ассоциацией региональных
социологических центров "Группа 7/89"

Вы можете скачать презентацию "Рейтинг исследовательских компаний-2008",
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подготовленную по результатам исследования, в формате Microsoft Power Point.

Целью подготовки презентации явилось ознакомление с результатами исследования
региональных исследовательских компаний, которые приняли участие в проекте
(прислали заполненные анкеты с оценками).
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