
Цели стимулирования сбыта

ЦЕЛИ СТИМУЛИРОВАНИЯ СБЫТА — важная компонента стратегии маркетинга;
классифицируют пять групп таких целей: привлечение внимания, обеспечение
необходимой информацией, создание предпочтения товару, осуществление продажи и
напоминание о том, как прав покупатель, приобретая данный товар.
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