
Цена "приманка"

ЦЕНА &quot;ПРИМАНКА&quot; — маркетинговый прием установления низких цен на
небольшое число товаров, в то время как основная масса товаров предлагается по
завышенным ценам. Изделия с низкими ценами активно рекламируются, что должно
привлекать покупателей в магазин.
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