
Единая программа маркетинга

ЕДИНАЯ ПРОГРАММА МАРКЕТИНГА — взаимосвязанная система программ маркетинга
по отдельным рынкам и по группам однородной продукции, которая служит основой для
разработки планов научно-исследовательских работ, производства, сбыта продукции
компании.
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