
Комплекс маркетинга

КОМПЛЕКС МАРКЕТИНГА — набор поддающихся контролю факторов маркетинга,
используемых фирмой для достижения своих целей. Комплекс включает такие
элементы, как товар, цена товара, сделка, методы распространения товара, посредники,
каналы распределения, методы стимулирования продаж.
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