
Максимизация текущей прибыли

МАКСИМИЗАЦИЯ ТЕКУЩЕЙ ПРИБЫЛИ — стратегия фирмы, состоящая в выборе
производимого и продаваемого товара, его объема, установления цены предложения,
обеспечивающих получение наибольшей прибыли в данный, короткий период.
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