
Маркетинговые исследования

МАРКЕТИНГОВЫЕ ИССЛЕДОВАНИЯ, маркетинговый анализ — изучение, прогноз
рынка товаров и услуг, спроса и предложения, поведения потребителей, рыночной
конъюнктуры, динамики цен с целью лучшего продвижения своих товаров на рынок,
увеличения их сбыта, продаж.
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