
Pos материалы

В современном мире жесткой  конкуренции производителям товаров приходится искать
все новые и новые способы  привлечь покупателя. Но неизменным важнейшим
фактором, обуславливающим выбор  покупателя и, как следствие, покупку, является
внешний вид товара. Речь идет  даже не о самой упаковке товара,  которая
производится из так называемого материала XXI века – микрогофрокартона, а об
оформлении места продажи товара.

 На  английском языке место продажи называется Point of Sales – сокращенно POS. На
профессиональном сленге в России средства и материалы,  которые служат для
оформления мест продаж, называют POS-материалами.

 Основная задача разработки POS-материалов – повысить продажи конкретного
товара в  конкретном месте, или, иначе, мотивировать потенциального потребителя 
осуществить покупку "здесь и сейчас". Чтобы добиться незамедлительной реакции 
потребителя и вызвать у него желание совершить покупку, место продажи должно  быть
оформлено так, чтобы рекламируемый и продвигаемый товар выгодно отличался  от
своих конкурентов.  Именно поэтому  изготовление рекламных pos-материалов является 
 довольно трудной задачей и требует нестандартных креативных решений.  Решить эту
задачу и найти нестандартное решение как раз и помогает  использование в
производстве pos-материалов микрогофрокартона.

 Гофрокартон позволяет создавать различные виды pos-материалов: вобблеры,
диспенсеры, лифлетхолдеры, шелфтокеры, минивитрины, флажки,  гирлянды,
хардпостеры, мобайлы, шоубоксы, муляжи, ранеры и многое др. Такое  разнообразие
достигается благодаря превосходным механическим свойствам гофрокартона, который
может  трансформироваться практически в любые формы, размеры и обретать яркий 
красочный вид.
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