
Сетевой маркетинг: обман или шанс заработать?

Вступление
Сетевой (многоуровневый) маркетинг - это способ розничной торговли, использующий
метод прямых продаж. Для сетевого маркетинга характерно отсутствие звеньев цепи
розничной торговли, стоящих между производителем товара и его конечным
реализатором. Сравнительно новый вид бизнес-систем, появился в Америке в середине
прошлого века, и одно из самых интересных направлений в современном бизнесе.
Наверно, в силу этого фактора до недавнего времени МЛМ был "притчей во всеязыцах".
Сетевой маркетинг пытались официально в судебном порядке запретить,
распространяли про него разные ужастики, сравнивали с финансовыми пирамидами –
ничего не вышло.
МЛМ (от англ. MLM - Multi Level Marketing, многоуровневый маркетинг)
 Сетевой маркетинг и финансовые пирамиды
Если Вам предлагается участие в финансовой пирамиде, Вы должны отдавать себе
отчет в том, чем Вы рискуете. Пирамиды имеют тенденцию разваливаться. Все без
исключения. В самом лучшем случае Вы просто потеряете деньги. Но приобретете опыт.
В самом тяжелом случае Вы заработаете деньги. Но ведь в пирамиде можно заработать
единственным способом – за счет взносов вновь вступивших членов. А это, скорее всего,
будут люди из Вашего окружения. Маловероятно, что Вам удастся убедить расстаться с
деньгами незнакомых людей. И с Вами произойдет страшная вещь, – Вы потеряете свое
окружение. Ведь хорошую репутацию мы зарабатываем годами, а потерять ее можно в
пять минут.
Возможен вариант, когда Вы сами не знаете, с чем имеете дело, поскольку финансовые
пирамиды бывают двух видов: открытые и замаскированные. Как отличить нормальную
сетевую компанию, т.е. товарную пирамиду от замаскированной финансовой пирамиды?
Следует оценить следующие моменты:
Сумма первоначального взноса за право стать членом компании. Какие печатные и
другие материалы Вам предлагают за первоначальный взнос и стоят ли они реально тех
денег. Если нет, то, скорее всего Вы имеете дело с пирамидой.
Какой товар предлагает Компания для продвижения. Если это невозможно продать на
открытом рынке или за свои деньги Вы получаете какую-либо бумагу или вексель,
имеющую ценность только в рамках компании– это пирамида.
За сколько продвигаемый компанией товар (если там есть что-то похожее на товар)
можно продать на открытом рынке? Если Вы не сможете хотя бы вернуть вложенные в
товар деньги или окупить эти деньги личным использованием товара – Вы имеете дело с
пирамидой.
Есть ли у компании просто клиенты? По сути своей это продолжение предыдущего
вопроса. Если единственными потребителями продукции являются дистрибьюторы, то
значит, смысл покупать продукцию есть только в расчете на получение комиссионных.
Это, скорее всего, тоже пирамида.
Основной вопрос: откуда берутся деньги на выплату комиссионных дистрибьюторам
компании? Если эти деньги берутся из вступительных взносов вновь прибывших членов,
– бегите от такой компании, как от огня! Это пирамида. У нормальной сетевой компании
деньги на выплату комиссионных появляются только тогда, когда она осуществляет
реальное продвижение товаров клиентам. Когда есть конкретные люди, которые
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достают реальные деньги из кармана и покупают у дистрибьютора реальную вещь,
которая ему реально поможет. Все остальное - пирамида.
Мифы и их разоблачения

 Существует много мифов о сетевом маркетинге. Их придумывают:  
1)недоброжелатели сетевого маркетинга (в основном люди побывавшие в сетевом
маркетинге и не добившиеся успехов)  
2)сами MLM-щики (для привлечения в бизнес людей)
Сначала приведу мифы, которые придумали недоброжелатели MLM-бизнеса:
1. MLM – это мошенничество или финансовые пирамиды
Такой миф возник на основе того, что многие пирамиды стали маскироваться под
MLM-проекты. Следует чётко различать: сетевой маркетинг – это бизнес, а пирамида –
мошенничество и обман.
2. MLM – это беготня с сумками по квартирам и впаривание товаров
Да, существуют ещё проекты, которые подразумевают такой способ распространения
товара. Но всегда можно найти другой способ реализации товаров и услуг. Например,
что мешает вам создать собственный сайт, через который будут делаться покупки,
которые потом вы будете доставлять? То есть, кто на что горазд, если вам нравится
бегать и впаривать – пожалуйста, нравится продавать по-другому – никто вас не
ограничивает. Так что ни о какой тотальной беготне с сумками речь не идёт.
3. Сетевой маркетинг – это что-то наподобие секты или зомбирования
Вообще люди, стремящиеся к чему-нибудь, считаются странными или возможно даже
«зомби». И, в первую очередь, так считают люди, которые ни к чему не стремятся и
живут по течению. В МЛМ человек просто ставит перед собой мотивированную задачу, к
выполнению которой стремится.
4. В МЛМ ничего нельзя заработать
Этот миф придумали те, кто пробовал заработать с помощью сетевого маркетинга, но по
каким-либо причинам не смог осуществить задуманное. Скорее всего, такие люди
являются неудачниками. Если вы не являетесь таким, то вряд ли стоит слушать этих
людей.

Теперь приведу некоторые мифы придуманные самими MLM-щиками, с целью
привлечения новых членов в пирамиду.
1. Самый лучший бизнес – это сетевой маркетинг, за ним будущее
За 60 лет существования MLM, ни одна из подобных компаний не вышла на лидирующие
позиции в мире. 
2. MLM – это путь к независимости, создание собственного бизнеса
В MLM-проектах, особенно на нижних уровнях, не стоит задумываться о
самостоятельности и независимости, так как правила общие для всех участников
проектов. Даже на верхних уровнях вам придётся считаться с общей стратегией.
3. Сетевой маркетинг – это гарантированный успех и богатство
На самом деле далеко не все зарабатывают большие деньги в подобных проектах.
Иначе откуда бы взялись мифы со стороны противников такого ведения бизнеса? Для
того чтобы заработать деньги на сетевом маркетинге, нужно четко следовать
рекомендациям и с полной самоотдачей пахать день и ночь. И то не факт, что доход
будет впечатляющим. Так что понимайте, что возможно вы понесёте лишь потери от
этого вида бизнеса.
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Факты и статистика
 По оценкам специалистов, в США насчитывается около тысячи сетевых компаний, а по
всем мире — не меньше трех тысяч. Из-за жесткой конкуренции сетевые компании
редко делятся информацией о своей работе, они боятся потерять своих
дистрибьюторов и покупателей. 
Доступны только общие сведения о сетевом маркетинге. Всемирная федерация
торговых ассоциаций (www.wfdsa.org) ежегодно предоставляет отчет о развитии
сетевого бизнеса в приблизительно 80 странах. Вот некоторые выдержки из последнего
отчета.
Мировой оборот сетевых компаний быстро приближается к отметке в 100 млрд. долл. в
год. Один только рынки США и Японии дают по 30 млн. долл. Вклад Германии и
Франции оценивается в 7 млрд, долл. Бразилия и Мексика приносят по 3 млрд. долл.
 В других странах — Италии, Англии, Аргентине, Малайзии, на Тайване — оборот
составляет немногим больше 1 млрд. долл. Во всем мире насчитывается около 35
миллионов дистрибыоторов (занятых в бизнесе как частично, так и полностью). Из них
10-12 миллионов работают в США, около 3 миллионов на Тайване и примерно по 2
миллиона в Индонезии, Японии, Мексике и Таиланде. 
Сетевым маркетингом занимаются мужчины и женщины всех возрастов и
национальностей. Женщин примерно в четыре раза больше, чем мужчин. Пожилые люди
составляют около 5% сетевых дистрибьюторов; дистрибьюторов с физическими
недостатками насчитывается до 8%. Согласно данным Майкла Шеффилда,
консультанта сетевых компаний и президента Sheffield Resource Network
(www.sheffieid.net), в каждом десятом американском доме есть дистрибьютор.
Цифры впечатляющие, но вряд ли они действительно отражают реальное положение
дел. Риджли Гоулдзборо, издатель журнала Network Marketing Lifestyles, говорит: "Если
кто-то спросит меня о статистике сетевого маркетинга, я отвечу, что Торговая
ассоциация занижает цифры раза в три. Дело в том, что она замечает только солидные
компании и не учитывает ежегодно появляющиеся мелкие компании.
Вывод

Стратегию многоуровневого способа продаж используют многие всемирно известные
компании: Ford, Lipton, Xerox, Gilette, MEDLIFE Insurance Ltd, ASL American Security Life, Si
Save-Invest Ltd, Grazer Wechselseitige - GRAWE. Даже такой гигант, как Coca-Cola,
помимо множества точек оптовых продаж, имеет сеть продавцов, которые лично ходят
по мелким торговым точкам и «устанавливают прямой контакт», то есть знакомятся
непосредственно с покупателями.
Так можно ли заработать в сетевом маркетинге? Ответ очевиден – да.
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