
Ревизия горизонтальная

РЕВИЗИЯ ГОРИЗОНТАЛЬНАЯ в маркетинге — проверка общего функционирования
маркетинга фирмы с особым акцентом на взаимосвязь переменных факторов,
воздействующих на деятельность фирмы и их относительную значимость.
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