
Ревизия маркетинга

РЕВИЗИЯ МАРКЕТИНГА — комплексное, системное, беспристрастное и регулярное
исследование маркетинговой среды фирмы (или организационной единицы), ее задач,
стратегий или оперативной деятельности с целью выявления возникающих проблем и
открывающихся возможностей и выдачи рекомендаций относительно плана действий по
совершенствованию маркетинговой деятельности этой фирмы. Синоним —
маркетинговый контроль.
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