
Сегментация рынка

СЕГМЕНТАЦИЯ РЫНКА, сегментирование — стратегия производителей и продавцов
товаров, заключающаяся в разделении рынка на отдельные части (сегменты) по
признаку вида продаваемого товара, территориального расположения, типа наиболее
представленных на данной части рынка покупателей, по социальным признакам.
Выделяют сегментирование рынка по географическому типу, когда в основу заложены
географические факторы; сегментирование по демографическому принципу, в основе
которого лежат демографические признаки; сегментирование рынка по поведенческому
принципу, исходя из поведенческих особенностей покупателей; сегментирование по
психографическому принципу, основанное на разделении покупателей в зависимости от
принадлежности к социальным группам (рабочие, крестьяне, служащие, интеллигенция,
городские и сельские жители, граждане с разным уровнем дохода).

  

 1 / 1


