
Синхромаркетинг

СИНХРОМАРКЕТИНГ (от греч. synchronos — одновременный и англ. market — рынок) —
маркетинг, проводимый фирмами в условиях колеблющегося, неустойчивого спроса на
их товары и услуги, обусловленного, например, сезонными колебаниями или
несовпадением периодов наибольшего предложения и потребления товаров.
Синхромаркетинг призван синхронизировать во времени спрос и предложение товаров.
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