
Стратегия широкого проникновения

СТРАТЕГИЯ ШИРОКОГО ПРОНИКНОВЕНИЯ — ситуация, при которой фирмы
устанавливают низкую цену на свой товар при высоких затратах на маркетинг.
Считается наиболее успешной для быстрого входа на рынок и захвата максимально
возможной его доли.
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