
Типы стимулирования продаж

ТИПЫ СТИМУЛИРОВАНИЯ ПРОДАЖ — набор методов, стимулирующих продажи,
направленных на потребителя (пользователя) или на продавца. В первом случае тип
стимулирования продаж называется &quot;протягиванием&quot;, во втором —
&quot;проталкиванием&quot;.
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